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• Alemania
• Argentina
• Australia
• Brasil
• Canadá
• Corea del sur
• España
• Estados Unidos
• Francia
• Italia
• Japón
• México
• Países bajos
• Polonia
• Rusia
• Sudáfrica
• Suecia
• Reino Unido

Países incluidos

Music consumer study 2018: Global report



Entorno formatos digital vs físico en México
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Composición de los ingresos de la industria musical mexicana
S1 2017 vs. S1 2018

Total del mercado  
Fuente: Elaboración propia con datos de IFPI 

Físicas Digitales



Tiempo semanal destinado a escuchar música

Radio
24%

Radio 
interactiva

1%

Audio 
streaming de 

paga
12%

Audio streaming 
gratuito

9%

YouTube
19%

Otros video 
streaming

2%

Descargas 
legales

14%

Pirateria
7%

Redes sociales
5%

Conciertos en vivo
2%

Otros
5%

Global

17.8 hrs
semanales
2.5 hrs al 

día

Radio
11%

Radio 
interactiva

1%

Audio 
streaming 
de paga

17%

Audio streaming 
gratuito

9%YouTube
27%

Otros video 
streaming

3%

Descargas legales
12%

Pirateria
6%

Redes sociales
6%

Conciertos en vivo
2%

Otros
6%

México

24.5 hrs
semanales

3.5hrs al día



Tiempo semanal destinado a escuchar música
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Tiempo semanal destinado a escuchar música
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75

%

75%

15%

94%

Usuarios en América Latina 

escuchan la música compartida en 

redes sociales

Consumidores usan smartphone 

para escuchar música

Intención de comprar 

un altavoz inteligente

De 16-24 años escuchan música por 

medio de smartphones

Dispositivos utilizados para escuchar música



Dispositivos utilizados para escuchar música
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48%
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29%

17%
YouTube

Video streaming

Audio streaming
de paga

Audio streaming
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58% Argumenta que la 

principal razón para no 

adquirir una suscripción 

de paga es que todo lo 

que quieren escuchar lo 

encuentran en YouTube

90% de los 

consumidores, 

utiliza la radio para 

escuchar música

Servicios preferidos para escuchar música en streaming en 
México





Preferencias
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Preferencias
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México Global



Piratería digital
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Piratería digital
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