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Paises incluidos

Alemania
Argentina
Australia
Brasil
Canada
Corea del sur
Espaina
Estados Unidos
Francia

Italia

Japon
México
Paises bajos
Polonia
Rusia
Sudafrica
Suecia

Reino Unido

Music consumer study 2018: Global report



Entorno formatos digital vs fisico en México

Composicion de los ingresos de la industria musical mexicana

S$12017 vs.S12018
Total del mercado
Fuente: Elaboracidn propia con datos de IFPI
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Tiempo semanal destinado a escuchar musica
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Tiempo semanal destinado a escuchar musica
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Tiempo semanal destinado a escuchar musica

Corea del Sur
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Dispositivos utilizados para escuchar musica

De 16-24 anos escuchan musica por
medio de smartphones 94%

Consumidores usan smartphone 75
ara escuchar musica
> %

Usuarios en América Latina
escuchan la musica compartidaen /590
redes sociales




Dispositivos utilizados para escuchar musica

93% 92%
89%
75%
|

Global México Brasil Argentina Sudafrica Coreadel Espafia Suecia Rusia Italia Polonia Estados Reino Alemania  Francia  Australia  Canada Paises Japdn
Sur Unidos Unido bajos
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Servicios @éﬂdos para escuchar muasica en

, W - S México
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Preferencias

Por década a nivel Global
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Preferencias

Por género
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Espafia
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Preferencias Por actividad
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Pirateria digital

Usuarios que consumen musica por medio de pirateria

65%
57%
55% 55% 530
47%
41%
38%
35%
33% 320
29%
21% 2% 26%
22%  219%

18%
I I ]
Total Brasil Argentina México Sudafnca Rusia Espaﬁa Polonia Italia Canada Coreadel Francia Estados Australla Paises AIemanla Suecia Reino Japén

sur Unidos bajos Unido




Pirateria digital
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www.amprofon.com.mx

Sandra Mezquitic

Gerente de informacion de mercado
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