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PROLOGO

A nombre de AMPROFON vy cada uno de sus 23 miembros, traba-

jando unidos como una asociacién incluyent ierta a todos y cada

uno de los miembros de la industria de la a, te presentamos este
“Libro Blanco de la Industria de la Musi a en México”.

companias
endientes, distintos
gubernamentales, asi
Usica grabada y el

Representamos un espacio participati
productoras trasnacionales, produ
sectores culturales, dependencias
como multiples participantes que ha
entretenimiento en México, una realidad.

aniversario. Un dia
6 AMPROFON con el
rollo y crecimiento de la
o de iniciativas y medi-
ductores musicales. Res-
os intérpretes, los autores,
industria.

o muy importante y de constante
grabada en México estd cre-
ocupamos el lugar nimero 15
nking mundial de IFPI. Pero cuando
metros, como las métricas digitales,
4s relevante que 15. Es, por ejem-
plo, el cuarto pais de para los suscriptores en Spotify y es
el segundo pais del mundo’en volumen de consumo de misica en
streaming para muchas plataformas de audio y video.

Este 2018 estamos celebran
3 de abril de 1963, hace 5
objetivo de contribuir al consta
industria de la mUsica, a través de
ante la defensa de los
petando en todo mom
compositores y diver
Definitivamente este es
evolucién. La industria.de
ciendo de manerg
en el mundo, dg
consideramos
México tiene
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AMPROFON

Creada con el fin de representar y defend
de los productores de fonograma en
icana de Productores de Fonograma
el 3 de abril de 1963 bajo el nombr,
res de Discos Fonogrdficos (Ampro
Amprodisc fueron: Compaiia Imp
CBS de México, S.A. Discos Mexi
Peerless, S.A., GAMMA, S.A., Paname
RCA Victor Mexicana, S.A.

Amprofon representa, coordj
ses comunes de los Producto
de México. Asimismo, realiza |

ACTIVIDADES

derechos e intereses

Discos, S.A., Discos
Fabrica de Discos

mas y Videogramas
es necesarias ante auto-
izaciones internacionales
y atiende los problemas
relativos a las activida fomentar el desarrollo de
la industria y es ade
La Asociacién Mexic
gramas es el interloc
mos publicos o e
cualquier asuntg
intereses de to

lase de autoridades, organis-
nacionales e internacionales en

El cédigo ISRC fue desarrollado por la industria fonogra-
fica internacional y se ha convertido en una norma de
aplicacién mundial.

ISO normalizé los cédigos ISRC bajo el dar ISO 3901:2001.
Desde 1988, la Federacién Internacio
fica (IFPI) ha recomendado a sus mi
norma. En 1989, la IFPI fue desi
de Registro para los cédigos ISRC

Internacional de ISRC.

ogramas, como, por
las organizaciones de dered ales y otras para identifi-
se difunden al piblico, asi
como para diferenciar los fonogra videogramas originales de
los “piratas”.

El disefio del sistema

a la produccién de g

miembro de alguna aso dmara de la industria o de otro
AMPROFON

érgano similar.
- es la ag
el cédigo IS n, adg

las directrices de'la
Industry), es el enlace pe

ia autorizada en México para otorgar
de otorgar el cédigo de acuerdo a
ational Federation of the Phonographic
odo lo relacionado con este tema.




¢Para qué sirve el cédigo internacional estandarizado
de grabaciones?

El cédigo ISRC permite que las grabaciones reciban una identifi-
cacién exclusiva y permanente.

Facilita el intercambio preciso de informa
el uso de grabaciones y simplifica la ge
las grabaciones se utilizan en diferentes
bucién o productos. Asimismo, el cédi
de referencia fijo cuando la graba
entes servicios y paises, o bien baj
Es un método global que permite

sobre la titularidad,
de derechos cuando
nales de distri-
un punto

r fonogrdfico obtener
ir el uso no autor-

época en que la musica se di
Facilita la distribucién y cok
cucién publica, segin correspe
pirateria.

La estructura (sintaxis)
caracteres alfanuméri
«ISRC» en el cédigo i

Identificador de
cédigo ISRC

Cédigo de pais MX

Cédigo de entidad
registrante A0

Afio de referencia 18

Cédigo de 00001

n designacién

Los propietarios de las grabaciones son quienes asig-
nan los cédigos ISRC.

Los cédigos ISRC pueden ser asignados por los artistas, los sellos
discogrdficos o por ferceros conocidos como «Administradores de
ISRC» en virtud de un acuerdo; en todos asos, el Unico requisi-
to necesario es poseer un cédigo de en registrante.
No es necesario que usted sea miembr, i sea una asoci-
acién o cdmara de la industria para de entidad
registrante y asi poder asignar cédi rabaciones.

Recuerde que los cédigos ISRC i UNA UNICA VEZ y
siguen siendo los mismos durant ida de la obra. En el
grabacién sonora o

acidn sonora o audiovisual
asmodificable durante toda

El cédigo ISRC se asigna a cade
antes de su lanzamiento
la vida de la obra.

También puede asigg
grabacién sin su cq
uno antes de su relan
Cada grabacién debe
se modifica la }
grabacién, el C sigue siendo el mismo.
Una grabaci '
ificaciones a sG

Informacién y requisitos pdra solicitar los cédigos ISRC, ir a la pagi-
na www.amprofon.com.mx

—
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INDUSTRIA DE LA MUSICA

La industria de la misica esta conformada por dos sectores: el de
la misica grabada y el de la mdsica en vi
El sector que nos compete en este estudio
se conforma por las ventas de los for
sete); las ventas de formatos digitales
dio streams por suscripciones, audio
streams, personalizacién mévil); d
ca (ingresos recolectados por la r
videos musicales en espacios publicos|;
las grabaciones en televisién, peliculas, vi

la mésica grabada,
CD, vinil, co-

entes, au-
idad, video
comunicacién puobli-
de las grabaciones y
nizacién (uso de
os y publicidad).

En 2017 la industria de
por 17.3 billones de
ducto de streaming y

global reporté ingresos
de la mitad fueron pro-
les.

J En 2017 el crecimiento
de 8.1%

ivel global fue

J El formato digital nt6 el 54% de

los ingresos totales

J Los ingresos po
ronen 41.1%

ming incrementa-

eron -5.4%

S —)



Ingresos globales de la industria de la musica grabada 1999-2017 (Billones de

ddlares)

Fuente: Global Music Report 2018
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El crecimiento que se ha observado en los Gltimos afios ha sido
producto de la innovacién y la adaptacién de la industria a las nue-
vas tecnologias de consumo; aunado a las inversiones en distintos
campos en las que tuvieron que incurrir las empresas para salir de
la crisis que enfrentd la industria en afios recientes.

Dentro de este crecimiento resalta el papel ha tenido el stream-
ing al representar en 2017 el 38.4%

aunque el formato fisico conserva una importante.

Ingresos globales de la indu Usica grabada

por segmento 2

14%
Fisico

Digital (excluyendo
streaming)

B Streaming

Derechos de
comunicacién

I Sincronizacién

A nivel regional la industria de la misiea’en tina fuvo en
2017 un crecimiento del 17.7%, situarse cORN ingreso de
709.4 millones de délares, lo que del potencial de cre-
cimiento de esta regién a nivel atinoamérica le sigue
en crecimiento la regién de Amér e (conformada por
Canadd y Estados Unidos), que arrojé u iento del 12.8% y
un ingreso de 6.35 billones g 0 a esto, Norteaméri-
ca es la regién con el ingre undo.

En América latina, Brasil, Mé tina contribuyeron con el
79.3% de los ingresos totales, ayuda a constatar el peso
del mercado mexicano e




Ingresos y crecimiento por region 2017
Fuente: Elaboracion propia con datos del GMR 2018

América del Norte

12.8%
US 6.35 Bn

’ Australasia
5.4%
América Latina US 4.40 Bn

17.7%
US 709.4 M



Contribucién por pais a los ingresos totales
en Latam 2017

Fuente: Elaboracién propia con datos del GMR 2018

Brazil

Argentina
18.3% <

nivel global en 2017,
dos los formatos
er lugar lo ocupa
Umero nueve a niv-
a dominando en los
e comunicacién publica;
cho mundial y segundo de
en los sectores fisico y de

Dentro de los veinte principales
Estados Unidos se encuentra a la ¢
a excepcién del formato fisico, donde e
Japén. Brasil se encuentra
el global y el primer lugar
sectores digital, streaming y
mientras que México es el luga
América Latina, con un
sincronizacién.



Top 20 Paises 2017 Fuente: GMR 2018

Mercado Totdl Pais

Estados Unidos
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Japén

Alemania
Reino Unid

Francia
Corea del sur

Canadd

N
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Paises bajos

Noruega
‘ amarca
Suiza
18 México

India

20 Argentina

Sincronizacion
1
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31 14 16 32 7
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INDUSTRIA DE LA MUSICA

3

DE LA MUSICA Descubrimiento del

talento

CADENA DE VALOR DE LA | T

roceso en el cual
ra llegue al con-

Detrds de cada creacién musical ex
intervienen diversas disciplinas para que
sumidor final.

Desde el primer momento e
posicién de misica y letra has
esta gestacidn tuvo que haber p
fesionales en distintos ca
nieros, productores, me
No obstante, la musi
obviarse todo el pro
razén, presentamos e
manera resumida el
rializarse en el p

idea para la com-
a los oidos del pdblico,
or todo un grupo de pro-
utores, intérpretes, inge-
ieros, entre otros.
infangible, es proclive de
ds de su creacién. Por esta
iagrama, donde observamos de Campaiias de marketing
ue la obra musical hasta mate- promocion

que escuchamos.
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J Creacion

Talentos involucrados: intérpretes, misicos, arreglistas, productores,

Este es el punto de arranque de la obra, donde la cancién se con- A&R, ingenieros.

cibe y el autor compone la misica y la letra.
romocion

o Campaiias de marketing

Talentos involucrados: compositores, auto o
a mosica pueda ser

comunicacion
tegia para
por los que'se realizard la

Aqui entra en juego la estrategia par
conocida por el publico. Los equipos
en colaboracién con los intérprete
cada lanzamiento; asi como los m

ra, se bUSCF’ quien promocién de la obra.
para darle vida a la

a un arduo trabao-
a establecidos o

o Descubrimiento del ta

Una vez concretada la composici
la interprete. Encontrar la person
cancién tanto vocal como musicalm
jo de bisqueda y experimentacién de ta
emergentes.

Hoy en dia la tecnologia pe
sin involucrar en el proceso a

Talentos involucrados: intérpretes, m . financieros, co-

municadores.

eftes autoproducirse J Distribucion

Elegir el formato y canales adec ara hacer llegar la misica
Talentos involucrados: intérpretes, osifores, autores, cantau- al poblico, es una de la isione s dentro de la cadena de
fores, misicos, arregli s arfisticos, productores, valor de la industria. iven dos formas de distri-
A&R. bucién de musica: fi os procesos involucran un
conjunto de estrate eraciones técnicas, logistica,
acuerdos comerciales ofros aspectos.

Talentos involu délogos, financieros, comunicadores,

to adecuado para la obra, se pone ingenieros, ak
iterial. Para este punto es necesario
)n tanto con el equipo como con los
profesionales en aud ados que logren plasmar el talento
de los autores y artistas implicados. Existen opciones de diferentes
tamafos y para todos los presupuestos, desde grandes consolas,
cabinas y micréfonos, hasta laptops con programas de cémputo
que simplifican y abaratan el proceso.

P —)

Después de sel
en marcha la ¢
buscar un estud



Como comentédbamos en un principio, al ser la midsica un bien
infangible es facil obviar toda la maquinaria y proceso que hay
detrés de su creacién para que llegue al consumidor.

Gracias a los avances tecnolégicos que han sido desarrollados en
afios recientes, hoy en dia existen grandes volimenes continuos de
misica que se ofertan a los consumidore distintos medios de
muy facil acceso.

Para aterrizar esta idea, es important
jugado las compaiias discogréficas e
con el talento y la experiencia que iti cionar a la
industria a lo que conocemos ahor
La misién que las compaiias di
pefiar gracias a lo que menciondba
se divide en las tres siguientes tareas:

apel que han

\Q

4, Retorno de la inve 2.Educar y desarrollar

a los artistas

3.Promover el talento una vez
que ha sido desarrollado

Desde una perspectiva de negocio, las compaiias discogrdficas
son las grandes tomadoras de riesgo dentro del ecosistema de la
industria de la mUsica; ya que invierten y arriesgan todo el tiempo
en la bisqueda y desarrollo de nuevos talentos. Esta apuesta no
sélo se involucra dinero, sino también, la experiencia de todo un
equipo de profesionales de todos los ¢ s como los que pudi-
mos observar en el diagrama de la ca
Una vez descubierto el talento, el artist
que le permite dedicarse totalmente ' ue, del ofro
lado, se encuentra todo un soport ' rofesionales
de la industria (ingenieros, disefia uctores, musicos, etc.)
por parte de las compaiias par arrollar al méximo las
capacidades artisticas del interprete:
Toda vez que la apuesta al talento tiene
colocqaon del interprete ant

timos afios la creencia er-
rénea que asevera que elpapel de ompaiiias discogrdficas ha

a que se ha incrementado la
cantidad de personas '@ do apoyo para potencializar su

talento y para po



fuente: INEGI

L4

Distribucién porcentual del PIB del sector

cultural por dreas generales 2016




Participacién econémica del sector cultural fuente: INEGI

en el PIB nacional
3.94
3.
Sl
3.4

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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APDIF-MEXICO

Hist

APDIF-MEXICO es una Asociacién Civil sin
22 de julio de 1996 con el ob
da de salvaguardar el acer
oponiéndose a toda mutilacién;
torizada de grabaciones sonoras
APDIF-MEXICO vela por g
chos Conexos sobre la
antipirateria mediante
es necesarias para
tentes, a los responsable
y en la calle.

e lucro creada el
merganizaciéon encargo-
palmente el musical,
acidn y utilizacién no au-
s musicales.

erecho de Autor y Dere-
a través de una campaiia
lecucién de acciones legal-
de las autoridades compe-
ividades de pirateria en internet

Actividades Antipirateria

APDIF-MEXICO lleva a cabo sus actividades antipirateria en dos
frentes: 1). Entorno Digital y II). Entorno Fisico.

1) ENTORNO DIGITAL.

APDIF-MEXICO se enfoca en la aplica
reactivas en los distintos canales de

reventivas y
edidas son:

que estén disponibles
los principales mo-

J Identificacién y Remocién
en las primeras cinco pdginas de r
tores de busqueda (google y bing).

de contenidos no au-
iento y eliminacién de di-
sitios de descarga directa.

enido no autorizado que se
ouTube, Dailymotion) y que

J Bisquedg i publicaciones, videos, enlaces y
perfiles de usug tan y permiten el acceso a contenidos
no autorizadg 2 redes sociales (Facebook, Twitter, Ins-

J Solicitud de eliminacién o baja de aplicaciones méviles de
las principales plataformas, que permiten el acceso a contenidos
no autorizados (AppStore, Google Play).

——)



ANTI-PIRATERIA

En el 2017, los resultados de la campaiia antipirateria

de APDIF-MEXICO, en el entorno digital son:

Q. 412K
\ Enlaces eliminados ©)
7| o 972 A

oge . w
Sitios monitoreados gzt

3,323

Robots activados

171.5K

t 1,803 tweets removidos

96 cuentas eliminadas

3,985 publicaciones removidos
125 cuentas eliminadas

o 3,682 videos eliminados

23 canales bloqueados

96.25 Millones

de enlaces fueron retirados de buscadores:

i 96 M

de enlaces fueron retirados de Google

253 K

de enlaces fueron retirados de Bing

Enlaces eliminados 2 40 7 K
[ )
v Enlaces eliminados de internet

.. 444 Sitios

v’ Eliminados por medio de N&TD

23 Sitios
Eliminados mediante notificaciones en Google

61 Sitios

Cambiaron como resultado de las acciones en Google



I1). ENTORNO FiSICO.

APDIF-MEXICO continud con actividades agfipirateria para disuadir
la distribucién, comercializacién y acce contenidos no autor-
izados en formatos fisicos (cd’s, discos xterna, dispos-
itivos de almacenamiento, entre otros).
En el afio 2017 la Procuraduria Ge
un total de 154 operativos en con
puntos de venta en todo México.
En cudnto a resultados de acciones
2017 y derivado de una accién administra
teria de comercio iniciada po M
de Justicia de la Nacién pub
en nuestro pais, ya que establee
que una autoridad administrativa'e
pone a disposicién conteni

lica realizé
ratorios, bodegas y

ca que en el afo
infraccién en ma-
la Suprema Corte
que marca un hito
éxico es legal y factible
el bloqueo de un sitio que
entan con la autorizacién

riminal se realizé el cateo
sitio que, mediante un siste-
ma de pago por suscripe ermitia la descaga de contenidos

musicales. Cémo re

Por Gltimo, en enviaron 27 cartas a empresas que
anunciaron sus ' no autorizados, con la finalidad de
evitar que los sitios ob ingresos por publicidad en México.

Marco Juridico

Cuando se realizan copias no autorizadas de contenidos ya sea en
internet o en formatos fisicos, se estd afectando més allé que a los
productores de fonogramas, a la econofii, del pais, la creacién
de empleos, el pago de impuestos, el ado formal y parte de
nuestra identidad cultural.

Una cadena de personas que van
las grabaciones, los mUsicos, canta
dores, vendedores, empleados d
tores, entre otros, se ven seriame
muUsica en internet o se compran ¢
Todo esto ocasiona que cada vez existan
ducciones musicales y menor
Las organizaciones que se
can a ofros delitos, por lo qu
o en internet apoya y financia
La pirateria es un delito
go Penal Federal:

coristas, cos, distribui-
ricdi§p programadores y au-
s cuando se comparte
matos con musica.
rtistas, menos pro-
iento en México.
ria, también se dedi-
mUsica pirata en la calle
criminales.

contemplado en el Cédi-

VIDEOGRA i xgidos por la Ley Federal del Derecho
de Autor, en .

la autorizacién que'e minos de la citada Ley deba otorgar el
titular de los derechos de attor o de los derechos conexos.

Igual pena se impondré a quienes, a sabiendas, aporten o provean
de cualquier forma, materias primas o insumos destinados a la
produccién o reproduccién de obras, FONOGRAMAS, VIDEO-
GRAMAS o libros a que se refiere el parrafo anterior.

S
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SOMEXFON

Sociedad Mexicana de Productor
Videogramas y Multime

de Fonogramas,

“Lla mdsica es un arte presen

“La mdsica es generadora emociones”

Estudios confiables revelan q
J La utilizacién de la misica enta las compras y la pro-
ductividad de los empleade

fin haciendo crecer exitosa-

mente sus negocios so de la mUsica.

J Con ambiente onsumidores permanecen més
adquiriendo un producto -o servicio-

producto o servicio, para que reciba

sus beneficios e incorpé 7 un establecimiento.

“La musica trabaja para el beneficio de los negocios”

:QUE ES SOMEXFON?

e a su cargo la recau-
so, o explotacién,
enfa, que se

Es la Sociedad de Gestién Colectiva qu
dacién, a nivel nacional, de las regali
de fonogramas que conforman el cat
haga con fines de lucro directo -o indi
comunicacién publica o puesta a
Cuando los fonogramas se difu
por ello.

¢A QUIENES REPRES

amente a las compaiias
as).

os derechos exclusivos de
as que aumentan constan-
os titulos y con la incorpo-

A los productores de fonogra
discogréficas (productores de fo
A su nombre, SOMEXFOb
millones de grabacio
temente por los lanz

racién de nuevos re

¢CUANDO LA AUTORIZACION DE

SOMEXFO

Siempre que icar pUblicamente una grabacién so-

nora o video musica eciente a nuestros socios.

)



¢QUIENES HACEN USO DE LA MUSICA GRABADA?

Cualquier lugar de acceso piblico, como, por ejemplo: Restau-
rantes, Bares, Hoteles, Clubes, Discotecas, Table dance, Tiendas
de autoservicios, Centros nocturnos, Salopes de fiestas, Salones
de baile, Balnearios, Sinfonolas, Estéticas mercios en general.

¢:PORQUE SE DEBE PAGAR P MUSICA

EN SU NEGOCIO?

Cuando usted compré un cassett
musica en formato digital adquirio
rial que contiene una obra musical gra
escucharlo en su hogar, en su @

un dvd, o cualquier
d del soporte mate-
e el derecho de

Usica se realiza en
na retribucién a los

zando una creacién a
Esto lo puede corrobg
que generalmente dice
ductor, prohibida su reprodue
ejecucién publica s

fvados todos los derechos del pro-
grabacién, alquiler, préstamo,
ualquier otro uso no autorizado”.
¢CUAL ES E DEBE PAGARSE?

SOMEXFON cuenta rifario a disposicién del usuario que
también puede consultar €W la pdgina de Internet www.somexfon.

com o en cualquiera de sus oficinas y también a través de sus ge-
stores.

B

¢TODOS LOS USUARIOS PAGAN LO MISMO?

SOMEXFON tiene distintas tarifas para los diferentes tipos de usuarios.
El pago depende de la incidencia que tenga la misica en la activi-
dad principal del negocio. No es lo mismo lo que debe pagar una
discoteca, donde la misica es un insumofb@sico para el desarrollo
y éxito de su negocio, a lo que tiene ar un restaurante o
cualquier local comercial, ya que, e ltimos casos, la
musica es utilizada para mejorar el brinda a la
clientela con el propésito de incre

r sus ventas:

BARES, CAFE-
COMERCIOS
PROGRAMAS

¢POR QUE DEBEN PA
TERIAS, RESTAURANTES, H
EN GENERAL CUAND
DE RADIO Y/O TV?

bada se realiza por vari-
brar: equipos de mUsica,

La ejecucién piblica de misic
os medios, entre los que podem

¢PORQUE REEN QUE PUEDEN USAR
LA MUSI AMENTE?

La mUsica grabada no es'de uso gratuito, ya que pertenece a sus
creadores y existe la obligacién de retribuirles el pago justo por la
obra a los productores, autores, cantantes y mUsicos.

Esto ha sido aceptado por diversos paises en el mundo, entre los

)



que se encuentra México quien ha firmado acuerdos internaciona-
les para proteger este tipo de derechos.

¢POR QUE ME BENEFICIA QUE EXISTA UNA SOCIE-
DAD DE GESTION COLECTIVA COMO SOMEXFON?

La existencia de una sociedad de gestid tiva como SOMEX-
FON constituye una ventaja para qu a través del
pago respectivo, puedan acceder a cualq grama sin
necesidad de contactarse con cada r.

§

MARCO JURIDICO

las retribuciones men-
recho de Autor que

Las facultades de Somexfon par
cionadas surgen de la nueva Ley Fe
entré en vigor en Marzo de 1997.
El desconocimiento de la le [
obligaciones al emprender

cumplimiento y sus
d.

vigilada y autorizada por

or (INDAUTOR), organismo

acién Poblica.

io web en el que conocerd

o de la misica y recientes

descentralizado de la Se






TOPS MEXICO

)

o)
Q
(’Q\ ° r
’6@%/\ Las 20 canciones mas Mi Gente J Balvin ft Willy William
PPN
X

escuchadas en 2017
Chantaje Shakira

Reggaetén Lento

(Bailemos) ONElo
SEINENRES Mejor

Actual Artista Ry
en el Top Posicion La Rompe  Daddy Yankee ft Ozuna
Corazones

Sespacic Luis Fonsi ft MeRIi?nr}:(as_ Piso 21 ft Maluma
Daddy Yankee
Sigo Extrafiandote J Balvin
Felices los 4 Maluma
Hey DJ CNCO ft Yandel
Shape of You Ed Sheeran
Vente Pa’ca Ricky Martin
Escapate conmigo Wisin
Adios Amor Christian Nodal
Una Lady como Tu Manuel Turizo

El Amante | Am Chino ft Pitbull,

Me Rehuso Danny Ocean Yandel, Chacal

El Amante Nicky Jam Ahora Dice  Crhis Jeday, J Balvin
Ozuna, Arcangel

Crhis Jeday, J Balvin
Ozuna, Arcangel

Ahora Dice

Bonita Jowel & Randy, J Balvin




S
&, Las 14 canciones #1 en
Q Q\ ]
% <« el #Top Streaming 2017
A %
%\@‘i Las 8 canciones con mas
S semanas en 2017

Semanas en el

Actual Mejor

Semanas .
Actual en el Top Artista

Ledn Laguerri

Mon Laferte

Hasta La Raiz

Banda Sinaloense
MS d Sergio
Lizarraga

Ed Sheeran

Ed Sheeran
Ed Sheeran

Leén Laguerri

Titulo

Tu falta de
Querer

Natalia
Lafoucarde

Tengo que
Colgar

Thinking Out
Loud

The Scientist

Photograph

Locos

Mejor
Posicion

The
Chainsmokers

DJ Snake

CNCO

Ricky Martin
SHEIUE]

Luis Fonsi, ft
Daddy Yankee

Maluma

Manuel Turizo

Jowell & Randy,
J Balvin

J Balvin, Willy
William

Top Streaming Artista Titulo

Posicion

Closer

Middle

Reggaetdn lento
(Bailemos)

Vente Pa'Ca

Chantaje

Despacito

Felices los 4

Una Lady Como
Tu

Bonita

Mi Gente




TOP ALBUM

Danny Ocean Me Rehuso

Ozuna Se Prepard

Natti Natasha ft

Criminal
Ozuna

Maluma Corazon

HardwiredTo Self
Destruct - Metallica

De plaza en Plo-
za Sinfénico

Juntos por La Sono-
ra - La sonora

La Trenza - Mo- México por Musas - Natali-
lanferte Siempre - Luis alafourcade

Miguel m



Sobre el amor
y sus efectos
secundarios -

Morat

Rompiendo fron-
teras - Alejandro
Fernandez

Versus - Trevi
Guzman

Asociacion Mexic Productores

Lafontaine 42, Polanco Chapultepec, 11560, CDMX, Delg. Miguel Hidalgo
México,comunicacion@amprofon.mx, (+52 55) 5281-6035 - 37




